Zielgruppen = Umfelder

- Spezielle Definition PR... UMFELDER

Publikum

Gesamte Bevolkerung 9. Offentlichkeit

Soziodemografisch
unterschieden

WAS > Botschaft

WANN > Zeitpunkt

WER > Zielgruppe

WIE > Stil & Tona

WO > Ort der Kommunikations

WOMIT > Art des
Informationstragers

Mitarbeiter

Familie

Lokale Personlichkeiten )
. 8. Unmittlerbares Umfeld
Lokale Gemeinschaft

Ortliche Schule

Angehorige der Mitarbeiter

Printmedien Poltische Behorden

S

Nachrichtenagenturen 1. Politisch Umnfeld Administration
. Politisches Umfe
Videotext - Verwaltung

: 7. Mediales . . : .

Radio ‘ Public Relations 3/5 } Parteien/Politiker
Jeder ist Publisher und ein
i 1
Medienunternehmert - Vorsicht: SOCIAL MEDIA Investoren
Finanzparter +Shareholder
2. Wirtschaftliches Umfeld Kommerzielle Partner

Kulturmanager

Wiederverkaufer

Kulturelles Forderinstitutionen
Lieferanten

Theater 6. Kulturelles Umfeld
Kino
Kunstler Kirchen
Schulen

3. Soziales Umfeld ] . o
Gemeinnutzige Organisationen

Universitaten

Zertifikationsorganisationen . Versicherungen
. 5. Technologisches Umfeld
Laboratorien

Forschungsstellen

Urheberrechtsgesellschaften

Vorschriften o
4. Juristisches Umfeld

AN

Polizeiliche Behorden
Gerichte
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